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公司資訊 

奧園健康與京東簽署戰略協議，全渠道合作開創社區零售新格局 

6 月 16 日，奧園健康生活集團與京東超市舉行雲端戰略合作簽約儀式。雙方將在渠道數智化、

分銷零售門店、供應鏈等方面進行合作，實現強強聯合、優勢互補，共創社區零售新格局。 

京東超市作為國內消費者信賴的電商零售平台，以豐富的商品、優質的服務，為中國的互聯網+

創新提供了巨大的動力。奧園健康植根大灣區、產業遍及全國，在管運營服務面積超 4,500萬平

方米，服務業主超300萬人，商場年客流量達 3億人次，服務項目超380個，覆蓋全國19個省、

直轄市、自治區。 

根據雙方達成的合作共識，擁有豐富社區物業資源的奧園健康將為京東超市提供包括選址、租

金、物業廣告等內容在內的零售服務支持，而京東超市則將利用供應鏈技術基礎，給予奧園健

康線上經銷平台、倉配、金融產品支持和線上流量扶持。 

2020 年，奧園健康奧悅優選社區零售平台已在疫情封閉管理期間通過優良的服務和管家對業主

需求的精準了解，取得了 GMV（商品成交金額）大幅增長，初步培養了百萬業主消費習慣。 

通過本次簽約，奧園健康將能藉助京東數智化供應鏈基礎和互聯網科技，大幅降低供應鏈和物

流速度方面的成本舖墊，獲得優質的線上經銷商管理平台、商倉合一同城倉配體系，最快可實

現業主下單「30 分鐘到家」；同時，奧悅優選電商平台將能實現與京東自營商品聯營，提升奧

悅優選的品類商品豐富度，打通品牌方+京東自營+門店的全渠道 B2B2C 供應鏈，滿足社區業主

多樣化需求，激發居民消費潛力，大大拓展零售的獲客渠道和場景生態。 

  

京東超市北京簽約儀式會場 

 

奧園健康生活集團廣州簽約儀式會場 
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加強企業文化培訓，持續提升內部管理 

奧園健康視品牌建設及客戶滿意度為集團的重要資產，有見及此，集團透過共創學院舉辦各項

培訓計畫，提升每位奧園人對企業文化的了解，優化集團的內部溝通及管理。 

6 月 18 日，奧園健康舉辦工作作風建設啟動會，深入一線了解情況，指導項目工作，提升客戶

思維與工匠精神，以及檢討工作風氣，加強工作作風建設。 

 

工作作風建設啟動會 

同月，集團推出企業文化建設培訓﹑案場公司規章制度講解與接待標準培訓﹑新員工入職培

訓﹑安全培訓﹑品質巡查標準培訓等，讓員工更加了解企業文化，各項規章制度﹑提升各部門

安全防範意識﹑品質巡查的標準等。 

 

                                      企業文化建設                                                    安全培訓 
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助力全員核酸檢測，番禺奧園廣場商圈黨員志願者在行動 

6 月，廣州番禺統一開展第二輪全員核酸檢測工作。28 日，番禺區橋南街社區服務中心檢測點

全天累計完成核酸檢測採樣 2,570人次。當日，番禺奧園廣場商圈黨委號召下轄各支部黨員志願

者，全力協助社區開展核酸檢測工作。 

 

合影 

奧園業主，一大波暖心瞬間來襲，事事與你有關 

81個項目，10萬餘名業主，中國奧園 2021親奧陪伴節，在全國多座城市落地，歷時近兩個月，

目前已迎來尾聲。親奧陪伴節生動詮釋了奧園「客戶至上」的經營理念，以及今年「相伴 25 載，

關懷持續在」的服務理念。親奧薈以「溫情、用心」為主基調，精心策劃系列活動，讓「陪伴」

的快樂在社區延伸。 
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活動花絮 

六月揚州百卉悠，寶應奧園老東門示範區華彩綻放 

6 月 18 日，伴隨著江蘇省寶應縣第一歷史文化旅遊街區——寶應奧園老東門示範區的隆重揭幕，

寶應奧園老東門項目招商盛大啟動。眾多領導嘉賓、合作夥伴、商家代表、媒體朋友、消費者

等來到現場慶祝，見證示範區的揭幕儀式。 

寶應，處於長江、京杭大運河交匯處，區位資源優秀，有條件成為長三角輻射周邊的重要交通

潛力軸。奧園集團於寶應歷史老城中心打造寶應第一歷史文化旅遊街區「寶應奧園老東門」。 

作為奧園集團進駐寶應的首發項目，也作為寶應近年來招商引資的重點項目，奧園健康商管在

寶應奧園老東門運營方向上，決定著眼於歷史文化，結合城市更新的時代契機，用「差異化定

位」、「精細化運營」傳遞民族文化自信風向。除了以寶應千年商道文化為藍本，秉承「一芯

三軸五重奏」的規劃理念，挖掘寶應歷史文化人文特質，寶應奧園老東門還解鎖都市未來美學，

與全新商業形態交融，打造寶應 24 小時歷史文化商業街區，為不同人群不同時段消費需求提供

更為舒適的購物環境。 
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另外，商管以「開放式情景街區」的商業形態，精準鎖定不同消費者訴求，薈聚文化休閒、主

題消費、品牌體驗、旅遊觀光、藝術博覽、精品購物等業態，並引進了世界 500 強時尚餐飲品

牌星巴克、肯德基等國際品牌。 
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